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Resumo

Estudos feitos por varios pesquisadores mostram que a moda mogambicana sofreu muitas
influéncias eurocéntrica devido a sua localizacdo geografica, muito cedo tornou-se alvo de olhares
comerciais. Esses estudos apontam que em Mocgambique h& muita diversidade cultural mas ndo ha
um estilo de vestuario que identifica os mogambicanos. A presente pesquisa aborda o Design duma
colecgdo da moda contemporanea a partir de motivos e artefactos culturais. A moda representa os
costumes, maneiras e tendéncias pelos quais o homem se apresenta. O objectivo da pesquisa €
desenvolver uma colec¢do de moda sustentdvel incorporando motivos e artefactos culturais da
Provincia de Maputo. O trabalho fez-se com sustentabilidade teérica a partir de conceitos da moda,
seu surgimento, moda em Mocambique, cultura, artefactos culturais, e identidades. A pesquisa
seguiu o seguinte percurso metodolégico: qualitativa na sua abordagem, aplicada quanto aos seus
objectivos. As informagdes foram obtidas através da pesquisa bibliografica de varias obras ja
oficializadas para a sua consulta. A pesquisa de campo foi realizada na Provincia de Maputo,
através de entrevista estruturada e observacdo directa com a participacdo dos fazedores dos
artefactos culturais, estilistas e os promotores da moda na Provincia de Maputo. O desenvolvimento
da moda contemporanea mocambicana deve se pegar varios desenvolvimentos locais relacionar
com a moda, e criar conceitos Mogambicanos. No entanto estas abordagens, aprofundaram o
estudo, permitiram a interligacdo de ideias e informacgdes para esclarecer ao publico, uma série de
aspectos da realidade africana, olhando para o estagio actual que é da contemporaneidade. A moda
assim como os artefactos culturais apresentam um vasto campo para estudos das mais diversas
areas disciplinares, dada a sua dimensdo como manifestagéo artistica e pela sua relevancia social, ja
demonstrada ao longo da histéria. Para criacdo de uma coleccdo de moda deve se olhar para os
conceitos Mogambicanos, como forma de estratégias de disseminagao, valorizagdo e promogéo dos
artefactos culturais da Provincia de Maputo. A solugdo final foi alcancada com sucesso, onde
desenvolveu-se uma coleccdo de moda contemporénea incorporando alguns artefactos culturais
desenvolvidos na provincia de Maputo. A pesquisa conclui que a moda pode ser um importante
meio de valorizacdo e promocdo dos artefactos culturais na provincia de Maputo, permitindo a
divulgacéo e preservagdo da identidade cultural local, bem como contribuindo para a economia da
regido. Os resultados obtidos podem servir de base para a promogéo dos artefactos culturais em
outras regides por meio da moda.

Palavras-chaves: Moda, artefactos culturais, identidade e coleccdo de moda.
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Abstract

Studies carried out by several researchers shows that Mozambican fashion suffered many
Eurocentric influences due to its geographics location, and very soon became the target of
commercial attention. These studies indicate that in Mozambique there are many culture diversities
but the is no style of clothing that identifies Mozambicans. This research addresses the design of a
contemporary fashion collection based on cultural motives and artefacts. Fashion represents the
customs, manners and trends in which man presents himself. The objective of the research is to
develop a sustainable collection incorporating cultural motives and artifact, and identities. The
research followed the methodological path: quantitative in its approach, applied in terms of its
objectives. The information was obtained through bibliographical research of several works already
made official for your consultation. Field research was carried out in the province of Maputo,
through structured interviews and direct observation with the participation of makers of cultural
artifacts, designers and fashion promoters in the province of Maputo. The development of
contemporary Mozambican fashion must take several local developments and relet it with fashion,
and creates Mozambique concepts. However, these approaches deepened the study, allowing the
interconnection of ideas and information to clarify to the public a series of aspects of African
reality, looking at the current stage of contemporary times. Fashion, as well as cultural artifacts,
present a vast field for studies in the most diverse disciplinary areas, given their dimension as an
artistic manifestation and their social relevance, already demonstrated throughout history. To create
a fashion collection, one must look at Mozambican concepts as form of dissemination, valorisation
and promotion strategies for cultural artifacts from the province of Maputo. The final solution was
successfully achieved, where a contemporary fashion collection was developed incorporating some
cultural artifacts developed in the province of Maputo. The research concluded that fashion can be
an important means of valuing and promoting cultural artifacts in the province of Maputo, allowing
the dissemination and preservation of local cultural identity, as well as contributing to the region’s
economy. The results promoting cultural artifacts in other regions through fashion.

Keywords: Fashion, culture artifacts, identity and collection.
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CAPITULO |

1.0.Introducéo

A moda data seu surgimento nos seculos XIV e XV no Ocidente. Ela ganhou espaco
favoravel e efectivo do seu surgimento com o Renascimento, o periodo de expansao
Mercantil e Capitalista. Este periodo foi marcado por grande desenvolvimento econémico e
de profundas mudangas culturais reflectidos no vestuério (Godart 2010).

A realizagdo desta pesquisa visa desenvolver coleccGes de moda de forma sustentéavel,
incorporando obras de artes plasticas, objectos de arte popular, arte decorativa, arte
aplicada, de artesanato ou representativa da época, género e estilos. A Provincia de Maputo
dispde desta diversidade cultural. A Provincia tem produzido objectos utilitarios
tradicionais com contextos socioculturais e historicos, estes vém evoluindo com passar do

tempo até a actualidade.

A maior parte dos objectos que fazem parte da pesquisa, para além, de serem utilitarios,
alia se a funcionalidade e estética. Estes objectos existem nesta Provincia ha muito tempo e
afirmam a ligacdo com estas comunidades e sdo definidores da sua cultura e tradicdes. A
contemporaneidade, a globalizacéo, as influéncias estrangeiras tem vindo a trazer ameacas
nos patriménios culturais. Para a organizacdo da pesquisa iremos apresentar uma estrutura

compreendida por seis capitulos.

Capitulo I: O primeiro capitulo aborda assuntos introdutérios, com destaque para as linhas
gerais da pesquisa, delimitacdo do tema de pesquisa, problematizacdo, problema de
pesquisa, justificativa, objectivos e questdes de pesquisa.

Capitulo II: No segundo capitulo sdo desenvolvidos os fundamentos teéricos que sao
pertinentes para o desenvolvimento do trabalho, pelo que abordamos diversos assuntos de
ordem tedrica relacionados ao tema pesquisado e nosso ponto de vista sobre as mesmas.
Capitulo I11: O terceiro capitulo aborda sobre os métodos e procedimentos, ou seja, da
menc¢do das metodologias usadas, fez-se tambeém a referéncia dos seguintes pressupostos,
tipos de pesquisa, universo ou populacdo e participantes da pesquisa, técnicas e

instrumentos de recolha de dados.
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Capitulo 1V: Neste capitulo fez se a apresentacdo, anélise e discussdo dos resultados das
entrevistas feitas no campo de pesquisa.
Capitulo V: No ultimo capitulo fez se a apresentacdo sequenciada da resolucdo do

problema de pequisa, as constatacdes finais do trabalho e as sugestdes.
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1.1.Delimitacéo do tema
Esta pesquisa cientifica tem o seu foco em desenvolver colec¢des de moda na perspectiva
sustentavel incorporando motivos e artefactos culturais, adoptando estrategias ou

possibilidades de valorizacdo e promocéo da cultura produzida na Provincia de Maputo.

1.2.Problematizacdo
Segundo Cervos & Bervian (2016, p.84), problematizacdo é uma questdo que envolve uma

dificuldade tedrica ou pratica para a qual se deve encontrar uma resposta ou solucéo.
O mundo sofre, naturalmente, algumas transformac6es com o passar dos anos.

A moda é vista até aos dias de hoje como maneira, costumes e tendéncias pelos quais as
comunidades, ou grupos sociais apresentam determinadas caracteristicas culturais. Sendo
composta também por elementos que reflectem os contextos sociopolitico, socioeconémico
e sociocultural. Temos visto na Provincia de Maputo diferentes performances ou varios

estilos oriundos de varios quadrantes do Mundo.

Apesar de a moda mostrar como 0 homem se apresenta no seu dia-a-dia, preocupa-nos

saber de que forma ela pode promover os artefactos culturais na Provincia de Maputo.

E neste contexto que o problema surge, querer analisar a forma pela qual a moda pode

promover e valorizar os artefactos culturais da Provincia de Maputo.

1.3.Problema de pesquisa
A partir dos pressupostos acima abordados, sugerimos a seguinte questdo de partida:

De que forma a moda pode ser utilizada como ferramenta de valorizacdo e promoc¢édo dos

artefactos culturais na provincia de Maputo, em Mogambique?

1.4.0Objectivos
De acordo com lvala (2000, p.29), os objectivos indicam o que se pretende conhecer, medir
ou provar no decorrer da pesquisa, ou seja, meta que se pretende alcancar, podem ser gerais

e especificos. Neste contexto temos a seguir objectivo geral e especifico.
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1.4.1.0ODbjectivo geral
» Desenvolver uma colecgdo de moda sustentavel incorporando motivos e artefactos

culturais da Provincia de Maputo.

1.4.2.0Dbjectivos especificos
> ldentificar os artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo;
> Descrever os artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo;
» Criar uma coleccdo de moda que seja sustentavel incorporando artefactos culturais

produzidos na Provincia de Maputo.

1.5.Perguntas de pesquisa
1-Quais sdo os artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo?

2-Qual o significado dos artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo?

3-Que estratégias podem ser adoptadas para a criacdo de colec¢do de moda incorporando

artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo?
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1.6Justificativa
O tema Design duma colec¢do da moda contemporanea a partir de motivos e artefactos
culturais, surge no ambito da experiéncia vivida durante a formacdo académica como
Designer Grafico e pelo interesse de querer desenvolver colec¢bes de moda de uma forma
sustentavel incorporando alguns artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo.

A motivacdo no estudo deste tema cinge-se ao facto de ter notado que Provincia de Maputo
apresenta diversidades culturais matérias e artisticas ou seja cultura material € um conjunto
de artefactos que resultam da accao ou intervencdo humana sobre a realidade fisica e que
sejam apropriados culturalmente. Estes artefactos fazem parte da vida social e é
componente de qualquer sociedade humana. A moda ocupa um espaco significativo na
cultura material, na vida social, como também nas praticas sociais. Queremos na base desta
pesquisa salvaguardar artefactos culturais que de certa forma constituem patrimonio
cultural material ou que circulam em ambientes culturais e histéricos especificos da

Provincia de Maputo.

Julga-se que os resultados desta investigacdo sdo importantes ao nivel pessoal, social,
econdmico e institucional. Julga-se também que a moda pode salvaguardar, promover,
valorizar, rentabilizar e divulgar o patriménio cultural material e pode contribuir na

afirmacéo da identidade cultural de um povo, memoria colectiva da comunidade.

Ao nivel pessoal, é pertinente a pesquisa, pois, sera possivel perceber mais sobre a moda e

como ela pode promover artefactos culturais da Provincia de Maputo.

Ao nivel social, a pesquisa, contribuira no resgate de motivos e artefactos culturais que de
certa forma marcaram a maneira de ser, e costumes. Pode também proporcionar
sustentabilidade aos produtores da cultura e trazer reflexdes sobre a dindmica na
possibilidade de incorporar mais elementos culturais no sentido de promover e valorizar a
cultura produzida na Provincia. De ponto de vista econdémico, revela se oportuno estudar
esta tematica, dada a necessidade de garantir a geracdo de renda e da promocédo dos
artefactos culturais. A relevéancia académica reflecte-se no facto de poder ser um impulso
para a realizacdo de mais estudos desta natureza, dotando os estudantes ndo somente em
conhecimentos necessarios para um estudante desta area do saber, mas também para o

comprimento de uma das etapas crucias do processo de formacao.
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CAPITULO Il

2.0.FUNDAMENTAGAO TEORICA

Neste capitulo, apresenta-se as bases de sustentabilidade do tema, ou seja, a revisdo
conceitual que sustentam a pesquisa, produzindo os conceitos sobre: Moda, valorizacao,
promocdo e Cultura. Ele conta com o suporte tedrico dos seguintes autores: Godart (2010),
Castilho (2005), Bergamo (1998), Calanca (2011), Silva (2011), Rolletta (2011).

2.1.Moda

Segundo Bueno (2000, p.518), moda significa: “Maneira”; “costume’; “uso geral”;
“artigos de vestudrio feminino”. Moda também pode ser caracterizada pelo que ¢
consumido, 0 que é tendéncia, 0 que representa determinada cultura ou grupo social. Sendo
composta também por elementos que reflectem os contextos sociopolitico, socioeconémico

e sociocultural.

Para Cidreira (2005), a moda oriunda do latim modus que significa maneira, a moda €
denominada como maneira, modo individual de fazer, ou uso passageiro que regula a forma
dos objectos materiais, e particularmente, os moveis, as vestimentas, mais genericamente,

maneira de ser, modo de viver e de se vestir.

De acordo com Godart (2010), a moda é um sistema que acompanha o vestuario e o tempo.
Ela se integra no simples uso das roupas no dia-a-dia a um contexto maior, politico, social,
sociolégico. Em outros campos a moda engloba aspectos de consumo, economia e

indUstria, como também pode ser vista como objecto de manifestacdo da vida social.

Segundo o autor acima citado a moda é um facto social, visto que além de ser
simultaneamente artistica, econdmica, politica, sociologica, ela atinge questdes de

expressao da identidade social.

Segundo Castilho (2005), a moda €é vista como objecto de significados simbolicos,

manifestando-se como uma linguagem nédo-verbal, mas com forte poder de comunicacéo.

Sob ponto de vista de alguns autores mencionados na pesquisa nao se pode falar da moda

sem falar de roupas, visto que existe uma relagdo entre 0s grupos em que a roupa assume 0

! Segundo Calanca (2011), o costume ¢ essencialmente um fenémeno de carécter axiol6gico, isto é, refere-se
a uma escala de valores ideais aos quais 0s membros de determinado contexto histdrico-social e cultural
tendem a assemelhar-se ao maximo. Ora, quando a paix&o pelo novo, pelo recente, pelo requinte pela
elegéncia etc, e a renovacdo das formas tornam-se um valor, quando a mutabilidade dos feitos e dos
ornamentos ndo constitui mais uma excepc¢do, mas se torna uma regra estavel, um habito, e uma norma
colectiva - isto é, um costume -, entdo se pode falar de moda.
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papel da intermediacdo simbolica. Ela expressa, reproduz e nutre a série de relagdes

existentes.

Segundo Bergamo (1998 p.140), a roupa® significa algo, seja o que for. Longe de ser uma
criacdo artistica que escapa a razao, ou a mera expressao da futilidade alheia, a roupa € uma
construcao racionalizada: permite comunicar o sentido da posi¢do do individuo dentro da
estrutura social, é seu instrumento de realizagdo. Ou, em outros termos, acciona 0s
interesses em jogo entre os diversos grupos. E esse conjunto de interesses, que aqui serdo
chamados de demandas, e seu sentido impresso na relacdo dos individuos com a roupa que

constituem propriamente o campo da moda.

Por tanto, a moda, para além de ser processo comunicacional, € também um fendmeno
cultural no momento em que a propria cultura pode ser entendida como um sistema de
significados. Dependendo das intencOes, estardo imbuidos naquele artefacto criando
crencas, valores, ideias e experiéncias que retratam identidades.

A moda pode se reflectir em certos objectos ou aspectos visiveis (roupa, penteados,
calcado, etc.), mas também em maneiras de estar e em comportamentos (ouvir um
determinado estilo de musica, frequentar certos restaurantes, ir de férias a determinados
destinos). Como tambem pode ser associada aquilo que esta relacionado com o desenho e a
criacdo de roupa (pronto-a-vestir, etc.), os aderecos e acessorios. E frequente também
referir-se a esse sector como sendo a industria da moda, ainda que sejam poucos 0S

estilistas e os criadores verdadeiramente capazes de langar um estilo.

2.2.Surgimento da moda

Segundo Moura (2018, p.20), a moda surge no Ocidente, no periodo da Renascenca, entre
os séculos XIV e XV, especificamente nas cortes de Borgonha. A moda encontrou terreno
favoravel para seu surgimento, com a expansao do capitalismo mercantil, quando a Europa
estava num momento de grande desenvolvimento econdémico, propiciando um contexto
susceptivel a frequentes mudancas culturais reflectidas no vestudrio. As modelagens
sofreram alteracGes, assim como 0s cortes, as cores e as texturas das pegas e 0s acessorios,
com modificagdes constantes nos chapéus e nos sapatos. A moda antes de ser documentada

existia.

2Segundo Boucher (1987: 6), roupa é uma categoria do ‘vestudrio’ ou da ‘indumentaria’ que é o conjunto de
roupas que vestem 0 cOrpo, mas seu uso mais comum esta relacionado a roupas ou trajes historicos. A
terminologia é um aspecto variavel em estudos de roupas, especialmente porque os significados dos muitos
termos especificos variaram ao longo do tempo e, a medida que as linguas estrangeiras se apropriaram de
terminologias de origens culturais estranhas, os termos passaram a sofrer novas alteracoes


https://conceito.de/aspecto
https://conceito.de/ser
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A historia da moda tem sua origem muito antes do Renascimento, por volta de 600 mil
anos a.C. com o surgimento da roupa. Ela vem acompanhando, o surgimento da roupa, esta

diretamente ligado a necessidade do ser humano de esconder a nudez e também, de se

proteger do frio, chuva ou calor.

Fig: 1 Homens vestidos de peles de animais. (Fonte Uol)

A imagem ilustra o quanto o humano precisava ocultar a nudez, se proteger do frio, chuva,

calor, pedras e espinhos, e de possiveis ataques de animais.

Com o passar do tempo o ser humano foi evuluindo, as roupas foram sendo aperfeicoadas.
Por exemplo, o surgimento da tecelagem na Mesopotamia. Onde as roupas eram usadas
enroladas ao corpo, foi possivel atingir tecidos de diferentes cores. Ja no Egito, as roupas
serviam para definir a identidade e o poder, além de diferenciar cada grupo social.

2.3.A moda em Mocambique

Falar da Moda em Mocambique, seria abordar um assunto muito delicado. Visto que
Mocambique é um pais que sofre influéncia de paises do ocidente. De entre tantos
discursos feitos a respeito da moda Mocambicana, ndo se pode falar de existir uma moda
mocambicana, pois 0 maior simbolo de representacdo da moda em Mogambique sdo as
capulanas, tecido esse que ndo é de origem Mocambicana. Surgiu no continente ansiatoco

e, por meio das trocas comerciais, chegou a Mogambique.

Mogambique devido a sua localizagdo geografica, muito cedo tornou-se alvo de olhares
comerciais. Comerciantes Indianos, Europeus de entre outros deslocavam-se as grandes
povoacdes para comercializarem os seus produtos trazidos de terras distantes, em troca do
que havia em abundancia na nossa patria. As missangas, tecidos, eram trocadas por
produtos locais. De certa forma isso foi determinante na modificacdo e solidificacdo dos

costumes do nNosso povo.
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Segundo Silva (2011), as trocas comercias vigentes na altura, para além, do comércio de
ouro e marfim, a méo-de-obra escravizada e o desenvolvimento dessas culturas se tornaram
importantes elementos de cambios e, depois da exportacdo para paises europeus que

expandiu as fronteiras comerciais, assim como a ampliacdo comercial para 0 novo mundo.

A moda em Mocambique conheceu novas tendéncias, sobretudo na regido norte do pais,
lugar onde o povo sofreu grande influéncia da cultura indiana, que até hoje, o povo do
norte mantém um estilo de vida caracteristico do povo Muculmano. O xaile é bastante
idolatrado, cofids, tdnicas, entretanto estes sdo todos fruto de influéncia Indiana, que
tatuaram-se com o andar do tempo, e passaram a fazer parte da cultura Mocambicana.
Quanto ao centro e sul do pais, houve também modificacbes, a moda seguiu novas

tendéncias.

De acordo com Santana (2009), o dia-a-dia dos Mogambicanas s&o utilizadas capulanas de
diferentes formas, tais como: para carregar o bebé, nas machambas, como parte da
indumentaria, para ceriménias religiosas, funebres, nos ritos de iniciacdo, noivados,
lobolos, bem como em boca de sino datas comemorativas de diferentes categorias.

Surgiram as calgas, feitas de pano txuna baby, as balalaicas, max e mid, vestidos curtos e
compridos, com bolinhas, que eram usados com tamancos, ndo me engoma, vestidos feitos
de tecido amarrotado, Ntoveque tecido leve, com que as esposas dos madjon-
djones/mineiros, faziam vestidos de nome Plissado e outras tantas pecas que desfilavam
entre as ruas. As capulanas eram usadas para fazer vestidos, blusas, calgas, lengos,
imitando modelos europeus. Havia também bolsas de palha Xcupas, brincos, fios e
mascotes feitos de missangas e conchas da praia. Inventaram-se os chinelos e sandéalias que

eram feitas de pneu Mabor e napa.

Seguno Délia Langa (2020), Mogcambique conta com uma fabrica dedicada a produgéo de

capulanas chamada Texmoque, localizada na provincia de Nampula.

Segundo Rolletta (2011), a capulana representa tudo, é elevada a simbolo. E é um simbolo
gritante da luta contra o jugo colonial, para todo o continente, porque se aqui se chama
capulana, e la se chama kanga ou pano, € sempre ela que representa o todo envolvente. Mas
alguns estilos/modelos, foram desaparecendo com tempo, o povo foi ganhando novos

gostos, e, esquecendo o que durante duas décadas os embelezou.


https://www.mmo.co.mz/2012/10/tchuna-baby.html?amp
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Nos ultimos dias a moda em Mogambique recente sofre dos efeitos da globalizagdo. Nas
cidades, ¢ comum ver homens e mulheres vestidos com trajes ocidentais. E evidente
também cruzar-se com pessoas, vestidas com pecas feitas de capulana. Raramente véo para
lugares requintados com a capulana. A capulana é usada dentro de casa, nos lobolos,

casamentos e cerimonias funebres.

2.4.Cultura

De acordo com Chaui (2006, p.131), a cultura é compreendida como campo no qual uma
comunidade institui as relagdes entre seus membros e a natureza, conferindo-lhes sentido
ao elaborar signos, préticas e valores.

De acordo com Rangel (2002), cultura é o conjunto de actividades e modos de agir,
costumes e instrucdes de um povo. E o meio pelo qual o ser humano se adapta as condicoes
de existéncia, transformando a realidade.

A cultura gera transformacgdes do homem, das coisas naturais através das invencdes
colectivas, num tempo determinado, de préaticas, valores, simbolos e ideias. Além disso, é
uma avaliacdo pelo homem de seu proprio mundo das obras do pensamento e da arte.
Segundo o mesmo autor, cultura, € um elemento identificador das sociedades humanas e
engloba tanto a linguagem na qual o povo se comunica, conta suas histdrias e faz seus
poemas, como a forma como prepara seus alimentos, suas crengas, sua religido, o saber e 0
saber fazer as coisas, seu direito. Os instrumentos de trabalho, as armas e as técnicas

agricolas sdo resultados da cultura de um povo, tanto, quanto suas lendas, e cancdes.

Para lepha/Mg (2008), memdria sdo lembrancas, reminiscéncias, vestigios. Aquilo que
serve de lembranca. A memdria permite a construcdo da identidade individual e colectiva.
Estabelece a relacdo entre o passado e o presente e permite vislumbrar o futuro. Por ser um
elemento vivo, a memdria esta sujeita a modificacdes e alteragdes. Toda memoria colectiva
se desenvolve em um espaco e lugar, a memoria é um elemento fundamental na formacao
da identidade cultural individual e colectiva, na instituicdo de tradigdes e no registo de

experiéncias significativas.

2.5. Artefactos culturais / Cultura material
Segundo Richard J Watts (1981), os artefactos culturais séo aqueles produzidos a partir do
trabalho manual do ser humano. Normalmente estes obectos apresentam caracteristicas que

ajudam a identificar alguns aspectos particulares de determinadas culturas.
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Segundo Daniela Diana (2011, p. 272) a cultura material esta associada aos elementos
concretos de uma sociedade. Esses elementos foram criados ao longo do tempo e, portanto,
representam a historia de determinado povo. E todo tipo de patriménio cultural concreto e
palpavel de um determinado povo, isto €, sdo todos os elementos tocaveis e que, de certa
forma, ajudam a identificar e caracterizar o povoado e histéria da regido, por
exemplo, obras de arte e igrejas. Acesso em https://www.todamateria.com.br/cultura-

material-e-imaterial/.

Para superar 0s obstaculos do meio ambiente, o ser humano, desde os primordios, criou
diversos utensilios e implementos, aproveitando matérias-primas encontradas na natureza.
Com o desenvolvimento das diversas culturas e sociedades, foram sendo elaboradas formas
que, além de uteis, fossem consideradas belas, com acabamento que proporcionasse
satisfacdo ao usuario e ao observador. Tudo isso reflectia (e reflecte) o modo de pensar e 0s

valores de cada cultura e cada sociedade.

Todas as cidades sofrem, naturalmente, algumas transformacées visuais com o passar dos
anos, seja na arquitectura das edificacGes, seja no estilo geral do planeamento urbano.
Entretanto, ha certas obras que sdo mantidas preservadas propositadamente, pois, ja fazem
parte da histdria local e, automaticamente, ao serem avistados sdo associados com a cidade
em questdo. Em outras palavras, eles compdem o patriménio cultural material, acesso

https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Cultura_arqueol%C3%B3gica.

Por tanto, entendemos por cultura material a soma de todos os objectos, materiais,
substancias, coisas, artefactos, mercadorias, bens manipulados e materializados em uma
sociedade ou que possuem significado. N&o se trata, por nada, em medir seu valor ou peso
de significado, mas seu envolvimento no mundo vivido das pessoas. Cultura material €

cultura transformada em matéria, é cultura materializada.

2.6.A Cultura em Mocambique

Mogambique sempre se afirmou como poélo cultural com intervengdes marcantes, ao nivel
internacional, ela se destaca no campo da arquitectura, pintura, musica, literatura e poesia.
Nomes como Malangatana, Mia Couto e José Craveirinha entre outros, ja ha muito
ultrapassaram as fronteiras Nacionais. Também na area do desporto, se destacou em varias
modalidades, designadamente no atletismo com Lurdes Mutola. Importante também e
representativo do espirito artistico e criativo. No campo de artesanato manifesta se em
varias areas, destacando-se as esculturas em pau-preto dos Macondes do Norte de

Mocambique.


https://www.todamateria.com.br/cultura-material-e-imaterial/
https://www.todamateria.com.br/cultura-material-e-imaterial/
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Cultura_arqueol%C3%B3gica
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2.7.1dentidade

Segundo lepha/Mg (2008), identidade € tudo aquilo que diferencia e identifica 0 homem:
um grupo social, politico, étnico, religioso etc. Trata-se das ac¢cdes do homem para viver
em sociedade ao longo da histéria e do dia-a-dia. Os marcos do passado constituem parte
da memoria social e da identidade cultural das comunidades. O passado solidifica a
identidade presente e permite o vislumbre do futuro. N&o existe identidade sem passado. A
identidade € construida a partir do reconhecimento de alguma origem comum ou de
caracteristicas que sdo partilhadas com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um
mesmo ideal.

Segundo o autor acima citado, identidade é uma categoria extremamente diferenciada
dentro das Ciéncias Humanas e Sociais. Pode ser abordada em relacdo a questdo de género,
pode ser definida a partir da religido que se professa, pode ser construida com a
contribuicdo da actividade profissional que uma pessoa exerce e esta intimamente ligada ao
grupo étnico ao qual pertencemos, o0 que ja inclui outras categorias como lingua, costumes
a maneira como este individuo se apresenta.

Segundo Rangel (2002), a construcdo da identidade ou identidades vai se moldando quando
um determinado grupo se apropria de seus valores e manifestagfes perpetuando-os na sua
historia, passando de geracdo a geracdo. As identidades parecem invocar uma origem que
residia em um passado histérico com o qual elas continuam a manter certa
correspondéncia. Elas tém ligacdo, entretanto, com a questdo da utilizacdo dos recursos da
historia, da linguagem e da cultura para a producdo ndo daquilo que ndés somos, mas
daquilo no qual nos tornamos apud (Hall1999).

Para Hall (1999), uma identidade cultural enfatiza aspectos relacionados a nossa pertenca a
culturas étnicas, raciais, linguisticas, religiosas, ou nacionais. Ao analisar a guestdo, este

autor focalize particularmente as identidades culturais referenciadas as culturas nacionais.

2.8.Trabalhos Similares

Os elementos culturais corporizam o0 ambiente imaginativo da cultura, sdo vistos como
campo das descobertas individuais colectivas de cada época. No entanto as descobertas
colectivas necessitam do auxilio para fazerem parte das justificativas e solucdes
imaginativas.

De acordo com Sant’anna (2007), o vestuario é uma parte da cultura material da moda que
expressa seus valores simbodlicos e miticos. A moda situa-se no campo do imaterial,
entretanto sua materialidade e expressividade ddo-se através do vestuario. A moda e o
vestuario, ou outros produtos materiais da moda, mesmo estando intrinsecamente ligados,

ndo devem ser confundidos. Os trajes permitem o exercicio da moda, que opera no palco do
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imaginério e € integrante da cultura. A moda oferece o0s recursos mitico-simbolicos para
que individuos doem significados aos seus corpos e as suas existéncias, de acordo com sua
identidade ou subjectividade. Sao, porém, as pecas de vestuario e outras ac¢des ou produtos
materiais da moda que permitem a expressao desses valores ou significados.

Segundo Sahlins (1976), o sistema de moda ndo é frequentemente pensado como um
movimentador de significados, mas ela, além disso € um meio pelo qual bens (elementos
culturais mateérias), sdo sequencialmente investidos na geracdo sentido e significados. Ela
tem mais fontes de simbolos, agentes de transferéncia e meios de comunicacao, superando
até mesmo a propria publicidade. A moda apropria-se de novos estilos de vida e os associa
principios culturais j& estabelecidos, transferindo aspectos culturais do mundo a um bem de
consumo. Os bens de consumo como a moda indicam a posicao dos significados culturais
de uma sociedade de modo que poder-se-ia tracar um mapa complexo do universo cultural

de uma sociedade.

Segundo Gluher (2016, p.12), o sistema de moda, por sua vez, trabalha como um
movimentador de significados, incentivando o consumo de culturas e influenciando a
sociedade, que adoptem esta pratica, a fim de diferenciar-se e estabelecer uma imagem de
poder através da aparéncia. Os profissionais de Design tém a capacidade de gerar novos
signos e estimular a reestruturacdo de principios culturais a partir de suas criacdes. Visto
que com as mudancas dramaticas, na mistura étnica de algumas comunidades, tornam a
cultura um conceito ainda mais complexo, elas e geram as chamadas culturas hibridas. As
identidades individuais tornaram-se mutéveis, aderindo a diferentes caracteristicas
dependendo do contexto, e as identidades culturais e nacionais estdo em colapso,

descentralizadas pelo poder da globalizagéo.
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CAPITULO Il

3.0. METODOLOGIA

Este capitulo aborda exclusivamente aspectos metodoldgicos usados para materializagédo do
presente trabalho de pesquisa cientifica, nele falaremos dos Tipos de Pesquisa quanto a
abordagem, quanto aos objectivos, quanto aos Procedimentos, Populagéo e Participantes de

pesquisa, e Técnicas, Instrumentos de Recolha de dados.

3.1 Metodologia Projectual

Para que um projecto de design possa ser desenvolvido se faz necessario o uso de uma
metodologia projectual. Segundo Munari (1998, p.10), “O método de projeto ndo ¢ mais
que uma serie de operacdes necessarias, dispostas em ordem ldgica ditada pela

experiéncia.”

Para este sistema, a metodologia projectual utilizada é de Bruce Archer (1984). Nesta linha

metodoldgica, o projecto é dividido em trés fases segundo a tabela abaixo.

Tabela - Proposta de metodologia para o projecto (Adaptada)

Fase Analitica

« Compilacéo de dados *Descricdo do problema, colecta geral de informacdes, para
*Ordenacao andlise detalhada da situacdo e definicdo do problema

* Avaliacao

« Definicao dos | «Analise de similares

condicionantes

« Estruturacao e | *Determinacdo dos objetivos, para as solugdes parciais e

hierarquizacéo resolucdo final do problema a ser resolvido.

Fase Criativa

* Implicagdes (conexdes) o ) ) )
3 |+ Determinacdo do sistema de moda (suporte, tipologia),
*Formulagdo de ideias .
] * Proposta cromaética
diretora

«Escolha ou ideia basica | +Elaboracdo de esbogos
« Formalizagdo da ideia *Avaliacdo das ideias desenvolvidas e graficamente

*Verificagao representadas.
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Fase Executiva

«Valorizacgdo critica *Desenvolvimento do projecto, de acordo com 0S recursos
« Ajuste da ideia disponiveis (financeiros, técnicos e materiais), tendo em vista
* Desenvolvimento 0S objectivos previstos. Desenvolvimento e aplicagdo dos
*Processo interactivo produtos

*Materializacéo *Avaliacao dos resultados

3.2.Breve apresentacdo do local de estudo

A Provincia de Maputo limita-se a norte com a Provincia de Gaza, a leste com o Oceano
indico e com a Cidade de Maputo. A sul, faz fronteira com a Provincia Sul-Africana do
KwaZulu-Natal e a oeste com a Suazilandia e com a Provincia de Mpumalanga da Africa
do Sul. E conta com uma densidade populacional de 2 507 098 habitantes segundo censo

populacional realizado em 2017, sendo 600 mil composta por jovens dos 15 a 35 anos.

IhnN.lgf ".j’ X-".i-’(Z::
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7S Xe % Maputo
/ ’;( OCEANO
(uszuon) J3~  INDICO
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| |

Fig: 2 Mapa de cidade de Maputo. Fonte: (Google mapas).

3.3.Tipos de pesquisa

Neste trabalho aplicou-se a pesquisa qualitativa. De acordo com Lakatos e Marconi (2003),
as abordagens qualitativas cingem-se na exposicdo de ideias, sensagOes, opinides,
percepcdes das diferencas, semelhancas de aspectos comparaveis, de experiéncias,
envolvendo levantamento bibliografico, entrevistas com pessoas que tiveram ou que tém
experiéncias préaticas ligadas as producdes artisticas ou fazedores dos artefactos culturais na

Provincia de Maputo.

3.3.1.A pesquisa quanto a abordagem.
Quanto a abordagem a pesquisa € qualitativa. Para Creswell (2007), a pesquisa qualitativa
ndo é prescritivo, 0 que proporciona ao pesquisador alterar suas estratégias, realizar

modificacbes e ou adequacdes que permitam criar solu¢bes praticas que desencadeiem a
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compreensdo do problema investigado, bem como a incumbéncia de gerar ndo somente

respostas para a questdao, mas também propostas aplicaveis ao contexto social.

3.3.2.A pesquisa quanto a natureza

Quanto a natureza a pesquisa é basica. De acordo com Marconi (2003), a pesquisa basica
procura compreender fendmenos decorrentes na comunidade onde fizemos o estudo, com
fins de perceber como manifestam-se os fendmenos ligados valorizagdo e promocao dos
artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo. Esta pesquisa tem seu foco
formulacdo de teoria para a compreensdo dos fendmenos, objectiva gerar conhecimentos
novos, Uteis para o avango da Ciéncia, sem aplicacdo préatica prevista. Envolve verdades e

interesses universais.

3.3.3.Quanto aos objectivos.

Quanto aos objectivos a pesquisa é exploratoria. De acordo com Gil (1991), as pesquisas
exploratorias objectivam proporcionar maior familiaridade com um problema, 0 nosso
objectivo é de proporcionar visdo geral, acerca do design duma coleccdo da moda. Visto
que temas iguais sdo pouco explorados, e torna-se dificil formular hipdteses precisas e
operacionalizaveis. Por isso que nos € necessario o seu esclarecimento e delimitacdo, o que

exige revisdo da literatura, discussao com especialistas e outros procedimentos.

3.3.4.Quanto aos procedimentos técnicos
A pesquisa € bibliografica. De acordo com Gil (1991), as pesquisas bibliograficas sao
desenvolvidas a partir de material ja elaborado, constituido principalmente por livros e

artigos cientificos. Parte das pesquisas bibliograficas contemplam pesquisas exploratorias.

A pesquisa bibliogréafica reside no facto de permitir ao investigador a cobertura de uma
gama de fenémenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar directamente,
ela parte de leitura e interpretacdo de diversas literaturas e é indispensavel nos estudos
historicos, sociais, e em muitas situa¢fes, ndo ha outra maneira de conhecer os factos

passados sendo com base em dados secundarios.

As pesquisas bibliograficas facultam-nos na aquisi¢cdo de obras tornadas publica sobre a
moda e na forma como ela pode valorizar e promover a cultura nos ancestrais dos

Mogambicanos.
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3.4.Populacéo e Participantes da Pesquisa

3.4.1.Populacéo — 600 000.

Segundo Silva e Menezes (2001 p.32), universo ou popula¢do de pesquisa é a totalidade de
individuos com mesmas caracteristicas definidas para uma determinada pesquisa. A
populacdo do presente projecto serdo o0s apreciadores da moda, os estilistas e a

comunidade, o universo de 600 000 jovens habitantes da provincia de maputo.

3.4.2.Participantes da Pesquisa - 5

Segundo Thiollent (1985 p.14), a Pesquisa participante é concebida e realizada em estreita
associagdo dos pesquisadores e executantes da moda, para em colectivo procurarem
resolver problemas, esta pesquisa propicia construcdo de conhecimentos para posterior
transmissdo aos individuos envolvidos com os fendmenos ou factos observados, e promove
emancipacdo social dos grupos pesquisados. No entanto o centro cultural, Mozambique
Fashion week, os estilistas e os produtores da cultura na Provincia de Maputo, um total de

cinco (5) fazedores da moda.
3.5.Técnicas e instrumentos de recolha dos dados

3.5.1.Técnicas
De acordo com Pardal & Correia (1995 p.48), técnicas sdo instrumentos de trabalho que
viabilizam a realiza¢do de uma pesquisa, que através da execucdo do conjunto de operacoes

de um método, permitem confrontar a informacéo recolhida.

Na visdo de Marconi & Lakatos (2007 p.176), técnica € um conjunto de preceitos ou
processos de que se serve uma ciéncia ou arte; € a habilidade para usar esses preceitos ou
normas, a parte pratica. Nestas duas perspectivas, técnica € um conjunto de processos
baseados em conhecimentos cientificos, e ndo empiricos, utilizados para obter certos
resultados. Para o presente projecto de pesquisa cientifica, serdo seleccionadas as técnicas

entrevista estruturada e observacao directa.

a) Entrevista estruturada
De acordo com Goode (1969 p.237), a entrevista consiste no desenvolvimento de precisdo,
focalizacéo, fidedignidade e validade de acto social como a conversagéo.
Segundo Selltiz (1965), entrevista é bastante adequada para a obtengdo de informacdes

acerca do que as pessoas sabem, créem, esperam, sentem ou desejam, pretendem fazer,
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fazem ou fizeram, bem como acerca das suas explicages ou raz0es a respeito das coisas
precedentes.

A entrevista possibilita a obtencdo de dados referentes aos mais diversos aspectos da vida
social, eficiente para a obtencdo de dados em profundidade acerca do comportamento
humano, ndo exige que a pessoa entrevistada saiba ler e escrever, oferece flexibilidade
muito maior, posto que o entrevistador pode esclarecer o significado das perguntas e
adaptar-se mais facilmente as pessoas e as circunstancias em que se desenvolve a
entrevista.

Embora a entrevista estruturada ter vantagens mas também n&o deixa de ter limitagdes.

A inabilidade ou mesmo incapacidade dos entrevistados para responder adequadamente,
em decorréncia de insuficiéncia do vocabulario ou de problemas de falta de motivacéo do
entrevistado para responder as perguntas que lhe sdo feitas, fornecimento de respostas
falsas, estas sdo de certa forma as limitagOes de uso da entrevista.

Ao escolhermos esta técnica, embora tenha algumas desvantagens, ela facilita na aquisicdo
de informac@es, um contacto directo com o entrevistado. O pesquisador é responsavel pela
planificacdo da pesquisa e devera dedicar atencdo especial ao processo de seleccao e treino
dos entrevistadores, para o sucesso desta técnica depende fundamentalmente do nivel da
relacdo pessoal estabelecido entre entrevistador e entrevistado (Anexo).

a) Observacédo Directa

Segundo Seiitiz (1965 p.23), observacdo é uma técnica de colecta de dados para conseguir
informacdes. Ndo consiste apenas em ver e ouvir, mas também em examinar factos ou
fendmenos que se desejam estudar, a observacdo directa é realizada através de duas
técnicas: observacdo e entrevista.

A observacdo permite recolher dados no momento dos factos, sem criar situacGes
artificiais, proporciona o retorno imediato do resultado.

A observacdo de certa forma tem vantagens mas também apresenta algumas limitacdes, a
presenca do pesquisador pode provocar mudangas no comportamento dos observados,
assim tirando a espontaneidade e gerando resultados pouco confiaveis. As pessoas, de
modo geral, ao se sentirem observadas, tendem a ocultar seu comportamento, pois temem
ameagcas a sua privacidade, dificuldade em descrever o que se observa sem incluir juizo de

valor, exige muito tempo para operacionalizacdo dos resultados.
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3.5.2. Instrumentos de recolha de dados

Para Moresi (2003 p.36), instrumentos de recolha de dados é um objecto palpével utilizado
nas diversas técnicas para obter os dados. Com base nesta percepcéo e de modo a garantir a
recolha dos dados, iremos seleccionar roteiro de entrevista e o diario (bloco de notas,

maquinas fotogréfica e um gravador das conversas).

Para técnica entrevista utilizamos roteiro de entrevista, para técnica observacdo usamos o

diario (bloco de notas, maquinas fotogréfica e um gravador das conversas).

3.6.Design da pesquisa

Design da Pesquisa

» Numa primeira fase, fez se o levantamento de dados
preliminares que culminaram na aprovagdo do tema de

Fases pesquisa usando levantamento bibliogréafico.

» ldentificacdo do problema.

» Desenvolvimento do projecto, e 0Ss aspectos
metodolégicos da pesquisa, simulacdo dos possiveis

resultados.

Qualitativa (expdem ideias,
Quanto a abordagem sensacOes, opinides, percepgoes

sobre moda e cultura)

Quanto a natureza Bésica (obtencdo de conhecimentos
aplichveis no dia a dia as
Tipos de pesquisa comunidades.

Quanto aos objectivos | Exploratéria (proporciona maior

familiaridade com um problema)

Quanto aos | Bibliografico  (levantamento  de
procedimentos artigos cientificos publicados e
livros).
Populacao Totalidade de individuos com
Populagdo e mesmas caracteristicas - 600 000
participantes da | Participantes da | Associacdo dos pesquisadores e

pesquisa pesquisa executantes da moda - 5
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Técnicas e instrumentos

de recolha de dados

Técnica:

Entrevista estruturada

Instrumentos de recolha de dados:
Usar-se-a 0s seguintes instrumentos

(Roteiro de entrevista e Gravador)

Técnica:

Observacdo directa

Instrumentos de recolha de dados:
Usar-se-a 0s seguintes instrumentos

(Bloco de notas e Maquina)
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CAPITULO IV

4.0.APRESENTAC}AO, DISCUSSAO E ANALISE DE DADOS / PROPOSTA PARA
A RESOLUCAO DO PROBLEMA.

Neste capitulo, analisou-se as informacdes colhidas no campo de pesquisa, por meio das
entrevistas e abordou-se 0s passos para a criagdo duma colec¢do da moda contemporanea a
partir de motivos e artefactos culturais da Provincia de Maputo.

Em qualquer pesquisa, apds a colecta de dados, segue-se para 0 passo da analise dos dados

colectados e a sua interpretacao.

De acordo com Gil (1985 p.156), para se perceber esses termos (analise e discussdo dos
dados), afirma na sua abordagem que “A Analise tem como objectivo organizar e sumariar
os dados de tal forma que possibilitem o fornecimento de respostas ao problema proposto
para a investigacdo. J4, a interpretacdo tem como objectivo procurar o sentido mais amplo
das respostas, 0 que é feito mediante sua ligacdo a outros conhecimentos anteriormente

obtidos”.

No procedimento do pesquisador e, de modo a evitar situaces controversas, pensou-se no
sentido de acautelar todas as situacdes eticamente menos claras, na medida em que
procurou obter o consentimento esclarecido dos participantes da pesquisa e, por ai,
respeitando o direito a privacidade, assegurando o anonimato e garantindo a
confidencialidade de informacao.

O anonimato foi assegurado aos participantes neste estudo, ao dissociar a identidade dos
individuos da informacdo que disponibilizam visto que ndo se registaram quaisquer
identificacOes pessoais.

A confidencialidade implica um entendimento claro entre o investigador e o sujeito da
investigacdo no que respeita & utilizacdo a dar aos dados recolhidos. Uma vez que 0s
investigadores asseguram a confidencialidade, a identidade do individuo que faculta os
dados ndo deve ser revelada, deste modo os classificariamos em (A, B, C, D, e E).

Contudo, segue abaixo a apresentacdo, discussao e analise de dados que obedecera a logica

dos objectivos e em fungédo das perguntas da pesquisa.
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4.1.Anélise e Discussao de Resultados por defini¢cdo dos objectivos.

4.1.1.Primeiro objectivo: Identificar os artefactos culturais produzidos na Provincia
de Maputo.

A elaboracdo deste objectivo pretendia-se colectar a sensibilidade dos fazedores dos
artefactos culturais e moda na Provincia de Maputo onde nele usou-se o roteiro da
entrevista, que, culminou com elaboracdo das seguintes questdes: Definicdo da moda,
moda Mocgambicana e artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo.

Estas questdes foram elaboradas com o objectivo de se alcancar os subsidios sobre o
primeiro objectivo. Varios discursos marcaram as entrevistas sobre a questdo do conceito
da moda, onde o entrevistado A fez as seguintes abordagens “a moda ¢ liberdade” segundo
este entrevistado é a liberdade pela qual um individuo se identifica perante um grupo de
pessoas diz ainda “a pessoa cria seu proprio estilo”, a pessoa ou um grupo social ndo segue
uma linha recta, estes grupos podem levar o passado colocar no futuro e levar o futuro

colocar no passado.

O entrevistado B tras depoimentos ou abordagens um pouco para além do primeiro
entrevistado e diz “a moda ¢ uma forma de ser e estar” segundo este entrevistado a moda
pode ser compreendido como identidade® de uma determinada sociedade. A moda deve
carregar consigo costumes, habitos e acima de tudo aquilo que a sociedade pretende

mostrar como sua identidade.

O entrevistado C diz que “a moda ¢ a forma de expressar nossos sentimentos no tecido” o
entrevistado foi mais expressivo em fazer estas abordagens sobre o processo de construcéo

de identidades®.

O entrevistado D diz que “a moda ¢ a cultura, ¢ uma expressao artistica” a moda expressa

sentimentos e sensibilidades, muitas das vezes vira tendéncias que influencia as pessoas. A

® lepha/Mg (2008), identidade é tudo aquilo que diferencia e identifica 0 homem: um grupo social, politico,
étnico, religioso etc. Trata-se das ac¢gdes do homem para viver em sociedade ao longo da historia e do dia-a-
dia. Os marcos do passado constituem parte da meméria social e da identidade cultural das comunidades. O
passado solidifica a identidade presente e permite o vislumbre do futuro. Néo existe identidade sem passado.
a identidade é construida a partir do reconhecimento de alguma origem comum ou de caracteristicas que sao
partilhadas com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal.

* Hall1999) citado por Rangel (2002), a construcio da identidade ou identidades vai se moldando quando um
determinado grupo se apropria de seus valores e manifestacfes perpetuando-0s na sua histéria, passando de
geracdo a geracdo. As identidades parecem invocar uma origem que residia em um passado historico com o
qual elas continuam a manter certa correspondéncia. Elas tém ligagdo, entretanto, com a questdo da utilizagédo
dos recursos da histéria, da linguagem e da cultura para a producao ndo daquilo que nés somos, mas daquilo
no qual nos tornamos.
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moda é fruto da criatividade dos designers, onde em primeira instancia procuram contar

historias do passado assim como para perspectivar um futuro.
O entrevistado E nédo fez qualquer abordagem sobre esta questéo.

Das respostas colhidas nas nossas entrevistas, 0s entrevistados foram unanimes em
responder sobre moda e entendesse que a moda é a forma pela qual os individuos expressdo
seus sentimentos ou contam sobre o0 seu passado, assim como para perspectivar um futuro,
como também pode ser concebida como a liberdade pela qual um individuo se identifica
perante um grupo de pessoas, isto de certa forma constituem parte da memoria social e da
identidade cultural das comunidades.

Temos uma moda mogambicana?

O entrevistado A traz seus depoimentos sobre esta questdo e diz que “uma moda
mogambicana ndo temos, s6 temos algo que nos identifica, por exemplo a capulana”, a

capulana é um elemento cultural que nos identifica muito e € vista, como patriménio.

O entrevistado B faz abordagens semelhantes do entrevistado A e diz que “é um desafio
muito grande porque até 0 momento ndo existem pessoas que entendem essa teoria de
moda que eu tenho. Assumo em dizer que sou uma das Unicas pessoas em Mocambique,
que esta em busca da identidade de moda Mogambicana”. Muita gente usa a capulana como
identificacdo da moda mocambicana, a capulana é africana e ndo mocambicana. N6s nédo

temos ainda a capulana mogcambicana.

De acordo com Rolletta (2011), a capulana representa tudo, € elevada a simbolo. E é um
simbolo gritante da luta contra o jugo colonial, para todo o continente, porque se aqui se
chama capulana, e 14 se chama kanga ou pano, é sempre ela que representa o todo

envolvente.
O entrevistado C ndo fez qualquer abordagem sobre moda Mogambicana.

O entrevistado D diz que “a moda em Mogambique sofre uma influéncia muito grande”.
Mogambique sofreu influéncias eurocéntrica, que diante da opressdo colonial foi vista
como padrdo de beleza e tendéncia a ser seguida. Para o desenvolvimento da moda
mogambicana ndo passa de pegar varios desenvolvimentos locais relacionar com a moda,
para que O estilista possa ter isso em conta nas suas criagdes. Muitos mogcambicanos

entendem que ao usar a capulana ja estdo e promover a moda mogambicana, mas a
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capulana, ndo é mogambicana, deve se desenvolver conceitos Mogambicanos sobre a moda

ou que tenha a ver com 0 nosso pais.
O entrevistado E ndo fez nenhum pronunciamento sobre a moda Mogambicana.

Segundo intervengdes dos entrevistados conclui-se que a moda em Mogambique sofreu
muitas influéncias eurocéntrica, que diante da opressao colonial foi vista como padréo de
beleza e tendéncia a ser seguida. Para o desenvolvimento da moda mogambicana ndo passa
de pegar varios desenvolvimentos locais relacionar com a moda, para que o estilista possa
ter isso em conta nas suas criagdes, deve se desenvolver conceitos Mogambicanos sobre a
moda ou que tenha a ver com o nosso pais. Deve-se também buscar a identidade de moda
Mocambicana. A capulana ja foi adoptada como identificacdo da moda Mocambicana, por
ela ser africana e ser produzida em Mocambique, embora alguns estilistas assumem que

nos ndo temos ainda a capulana mogambicana.
Quais sdo os artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo?

Como também para esta questdo, varias abordagens foram desenvolvidas em comprimento
do primeiro objectivo. O entrevistado A diz “que a Provincia de Maputo sofre de
aculturagao”, na Provincia podemos encontrar varios tipos de obras, quer de artesanato,
escultura, pintura, ceramica, etc. mas que destas obras os fazedores ndo serem oriundos
desta Provincia. As pessoas saem das suas zonas de origem para a cidade capital ou mesmo
nas redondezas para facilitar as trocas comerciais e desenvolver a sua cultura aqui, visto

que Maputo é tido como aquela provincia com poténcia financeira.

O entrevistado B traz abordagens ndo muito longe do entrevistado A diz que “a Provincia
de Maputo é capital e muitos artistas saem das suas provincias para Maputo, porque sabem

que em Maputo terdo muito destaque por ser capital e € uma capital comercial”.

O entrevistado C fez os mesmos discursos dos primeiros entrevistados onde por sua vez diz
que “temos a pintura, moda, escultura, ceramica, cestaria, Timbila, etc”. A provincia de
Maputo representa todo 0 Mogambique, justamente porque tem uma mistura de culturas de
quase todas provincias de Mocambique. Segundo depoimentos do entrevistado podemos
encontrar alguns fazedores da cultura material na provincia mas em poucas escalas. A
ceramica na provincia de Maputo vem a perder o seu valor, as pessoas tendem a usar
objectos industrializados (objectos fabricados de aluminio, vidro, plastico, etc.). A cestaria
€ uma das artes mais predominantes na Provincia, ela € desenvolvido de véarias formas para

obter objectos como: (cestos, peneiras, chapéus, bolsas, cadeiras, ect).
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Segundo depoimentos do entrevistado D “a produ¢do de artefactos culturais matérias na
provincia de Maputo carece um bom aprofundamento porque muitos artistas que hoje estdo
abracados a estas praticas sdo oriundos de outras provincias. Eles olham para a provincia

como o lugar para fazer as trocas comerciais.

O entrevistado E fez abordagens ndo muito para além dos outros entrevistados diz que “Eu
ariscos em dizer que ndo tém artefactos culturais de origem da provincia de Maputo. O que
acontece muitas das vezes é que os artefactos culturais sdo trazidos para provincia de
maputo de modo a serem comercializados. O entrevistado faz referéncia que nas grandes
exposicfes ao nivel nacional a provincia de Maputo apresenta a danca Marrabenta
relativamente outras provincias apresentam uma variedade de culturas quer materiais assim

com imateriais.

Depois das constataces, abordagens que os entrevistados fizeram sobre este objectivo
conclui-se que de muitos dos artefactos culturais que nos cruzamos com eles quer nas
exposicoes, feiras, nas pracas os produtores deles ndo sdo oriundos da provincia de
Maputo. Nao se pode afirmar que a provincia ndo produz esses artefactos culturais, as
grandes escalas os produtores sdo das outras provincias. Visto que a provincia desde a

época do colono foi instrumentalizado para centro de trocas comerciais.

4.1.2.Segundo objectivo: Descrever os artefactos culturais produzidos na Provincia de
Maputo.

O segundo objectivo foi criado com a finalidade de perceber dos entrevistados o
significado dos artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo.

Na Provincia de Maputo encontramos variedades embora sua proveniéncia ser de vérias
provincias, os artistas ndo sdo da provincia de maputo.

O entrevistado A diz que “temos a Capulana, objectos da ceramica, artesanato, pintura,
artes popular entre outros”. Um dos exemplos segundo entrevistado A “A capulana ¢ feita
na India, nés apenas desenhos os padrdes aqui em Mocambique e mandamos para india e
eles reproduzem, onde algumas sdo sintéticas e outras em algoddo”. Em Mogambique
podemos encontrar algumas fabricas que se dedicavam a produgdo da capulana, como é o
caso de Riopel. Mogcambique é historicamente conhecido pela produgdo de algodéo e é

exportado para o exterior para posterior producao de tecidos.

Segundo SANTOS (2017), a capulana é mais que um simples tecido, alem de ser

caracterizada como parte da indumentaria dessas mulheres, carrega representatividade, que
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mesmo ndo sendo originalmente de Mogambique, se tornou simbolo de representagdo e
expressdo sociocultural e socioecondmica, (interacgdes entre género, colonizacéo,
independéncia, tradicdo e modernidade, entre outros). Pode-se até considerar que este
tecido é como um objecto simbolo de um patriménio imaterial ou material de Mogcambique,
pois tem um valor historico-cultural e simbdlico muito marcante e que dialoga sobre
diferentes vertentes da Histéria de Mogcambique, podendo tecer experiéncias Unicas desse

pais.

O entrevistado B fez a mencédo de alguns artefactos culturais como a capulana, artigos de
artesanato, ceramica etc, trouce abordagens interessantissimos onde diz que “a Provincia
sofreu muito a aculturagdo. Segundo o entrevistado B “uso muitos termos usados aqui em
Mocambique, que fazem parte da mitologia mogambicana, (marandza, Xxipoko
xamamencha, Tsuna baby, Mabermuda, etc)”. Estes termos passam de geragdo em geragdo,
isso tudo identifica o povo, ele busca o historico dessa mitologia, acontecimentos ou nédo
acontecimentos em Mocambique, e forma isso em comunicagdo através da moda. Diz ainda
que “eu crio roupas que mostrem claramente esses objectivos, essas nossas vivéncias do

dia-dia dos Mocambicanos.

Artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo.

Fig: 3 Cestaria

As imagens apresentadas na figura acima fazem parte dos artefactos culturais produzidos
na Provincia de Maputo “A cestaria” ela coresponde a um conjunto de objetos ou
utensilios, obtidos através da técnica de tecelagem de fibras naturais (fibras de origem

vegetal) ou sintéticas. As pecas variam conforme o uso, tamanho e forma.

Segundo entrevistado B todos os objectos que vem sendo produzidos de um tempo para ca,

ora que passam de geracao a geracdo testemunham a vida dos seus fazedores, assim como a
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dos utilizadores fazem parte das identidades Mogambicanas. Geralmente estes objectos,
trazem ensinamentos e conhecimentos sobre o passado de um povo. Revelam a mestria a
criatividade dos artistas que os produzem e, também as historias, as vivéncias e a vida
social de uma comunidade. Apesar de ser uma arte muito antiga, a técnica da cestaria
manteve-se praticamente a mesma, sendo feita a mao. O artesanato moderno usa a mesma

técnica, dando adaptacgdes criativas e com finalidades decorativas.

Fig: 4 Pintura

A imagem da figura acima, o artista emprega pigmentos sobre a superficie da camiseta.
Esta técnica procura colorir as superficies, dando-lhe matizes, tons e texturas. Mais

especificamente é a arte de pintar uma superficie, como papel, tela ou uma parede.

Segundo entrevistado D a moda se alimenta de inspiragdo e pode caminhar pelos campos
da arte, surge do desejo de se tornar semelhante ao proximo e da consequéncia de criar uma
identidade diferente, construiu sua histdria a parir dos desejos da sociedade e do individuo.
Por sua vez, a arte é fruto das producbes humanas que possuem ou ndo utilidades, sendo

esta construtora cultural das civilizagoes.
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Fig: 5 Arte popular

A imagem da figura acima representa uma forma de expressdo artistica que consiste na
manipulacdo da matéria com intencdo de criar formas tridimensionais. Toda peca
escultérica supde um volume no espaco, que tem valor tanto em si mesmo como em sua
relacdo com o entorno. A escultura define certa silhueta e era determinada massa, que pode
sugerir tanto peso e solidez como fluidez e leveza. Muitos dos objectos aqui representados

podem ser usados como acessorios da moda.

Fig: 6 Objectos da cerdmica

A imagem mostra-nos objectos produzidos na ceramica, eles tem um papel importantissimo
para a sociedade mogambicana, pelo facto de beneficiarem uma parte das comunidades ou
familias, sobre tudo das zonas rurais. Geralmente as comunidades produzem estes objectos

utilitarios e estéticos para o uso e para a comercializacdo de modo a gerar renda para as
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familias. A cerdmica tradicional ou de uso comum no nosso pais € uma actividade para o
fabrico de recipientes cujas principais fun¢fes sdo do transporte e recipientes de &gua e

para conservacao, confeccdo de alimentos e fins decorativos.

Fig: 7 Objectos utilitarios

A imagem ilustra dois objectos utilitarios e produzidos na Provincia de Maputo: o pildo é
essencial na cozinha africana, com as mesmas fungdes de um almofariz, ou seja, para
moer alimentos, mas de tamanho muito maior. Objecto geralmente feito de
um tronco escavado de madeira macia, com dimensdes que variam entre 30 a 70 cm de
altura. Dentro da cavidade, coloca-se o material a moer, que é entdo batido com um bastao
liso de 60 cm a 1,2 m (de acordo com o tamanho do pildo), o qual pode ser de uma madeira
mais rija e que tem uma das extremidades arredondada, que serve para pilar, socar,
esmagar, ou triturar (milho, amendoim etc.).

O ralador é um utensilio culinario usado para ralar alguns alimentos, ou seja, dividi-los em

pequenos pedacos ou particulas.

E normalmente construido de uma folha de metal (geralmente aluminio) e com um suporte
de madeira, geralmente € utilizado para ralar coco.

Depois das intervencdes dos entrevistados perante o objectivo que procurava saber dos
significados e simbolos dos elementos culturais materiais produzidos na provincia de
maputo, conclui-se que a maior parte dos objectos produzidos quer ao nivel da provincia
como ao nivel do pais carregam significados de histérias vividas ao longo dos tempos, 0
exemplo da capulana as mulheres.


https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Cozinha
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/%C3%81frica
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Almofariz
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Alimento
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Tronco_(%C3%B3rg%C3%A3o_vegetal)
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Metal
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Alum%C3%ADnio
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Madeira_(material)
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4.1.2.1. Relagcdo moda com os artefactos culturais na perspectiva de sustentabilidade na
Provincia de Maputo.

Este objectivo visa fazer abordagens sobre a relacdo existente entre a moda e os artefactos
culturais produzidos na Provincia de Maputo. Varios questionamentos foram feitos aos
entrevistados com o proposito de colher o maximo de informacdo para materializacéo deste

objectivo.

O entrevistado A diz que “as pessoas acham que nés sé fazemos a moda sé por fazer,
enguanto, na verdade nos fazemos a moda porque ela é um conto de historias, mas atraves
dela podemos retratar o dia-a-dia, retratar contos e muito mais”. Seguindo esta linha de
pensamento os fazedores da moda assim como os que produzem os artefactos culturais
também procuram na sua instancia retratar do seu dia-a-dia se ndo contar as historias ora
contada pelos seus antepassados e essa transmissdo de conhecimento passa de geracdo a

geracao.

O entrevistado B fez abordagens a cerca deste objectivo e diz que “a moda ndo se difere de
outras ciéncias porque procura actualizar as pessoas, buscando o passado e colocar no
presente, contar historias de como as pessoas viviam antigamente e através da moda
podemos perspectivar o futuro”. Existe uma forte relacdo entre estes termos. Quer na
vertente de sustentabilidades o entrevistado fez referéncia que “no futuro podemos usar
algumas roupas feitas com o material reciclado que € o novo conceito de sustentabilidade”.

A moda sustentavel ¢ trazer o material que danifica o meio ambiente e comecar a reutilizar.

O entrevistado enalteceu ainda que “a industria da moda € uma das 4reas que mais polui o
meio-ambiente” por contas das quantidades de roupas que sdo produzidas a nivel do
mundo. Partindo deste pensamento levanta-se uma questdo que carece de muitas repostas
(para onde é que vao todas essas pecas produzidas? sera que as pessoas consomem e depois
jogam fora e vai parar nas lixeiras? Se olharmos o material usado na producéo de roupa é
sintética e plastica, consequentemente leva muito tempo para se decompor no meio
ambiente, e leva milhdes de anos. Entdo nos precisamos levar as mesmas pegas e reutiliza-

las para poder dar mais tempo de vida.

O entrevistado diz ainda “a sustentabilidade na moda nao ¢ apenas feita pelas pessoas que
trabalham com a moda, as pessoas podem fazer elas mesmas”. Evidentemente o bom ¢é se
fazer o uso racional de todos 0s materiais que possuimos para que este termo de

sustentabilidade se faca sentir nas nossas sociedades.
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O entrevistado C diz que “as areas de ciéncias trabalham em cadeias, tu precisas de uma
area para desenvolver outra area” tal como os primeiros entrevistados fizeram as suas
abordagens, este, também néo fugiu do pensamento deles, visto que, a moda assim como 0s
artefactos culturais procuram narrar histérias, o0 modo de ser ou da vida quotidiana dos

individuos.

O entrevistado D nas suas abordagens faz referéncia que “a moda ¢ um elemento de
transformacéo e desenvolvimento, podemos associar aos artefactos culturais”, a moda
como elemento cultural pode se associar a outros componentes de acessorios do vestuario
como por exemplo, brincos, colares, pulseiras, chapéus, chinelos. Como também pode ser
usado na decoracdo do cenério do evento de desfile de moda através de objectos de

escultura, ceramica, telas entre outros.

Partindo do pensamentos do entrevistado € perceptivel que quer a moda quer os artefactos
culturais procuram contar o dia-a-dia das pessoas, ela pode ser entendida como uma tela em
movimento, ela significa cultura, identifica uma sociedade, € uma das expressdes mais
rapidas, de explicar quem somos, 0 que queremos, e é forma de expressar 0S N0ssos
sentimentos. Para que a moda seja sustentavel deve partir de um exercicio que ndo comega
apenas com os fazedores quer da moda assim como os produtores dos artefactos culturais a

fazerem um uso racional da matéria que eles dispdem.

O entrevistado E fez abordagens que ndo fogem muitos das primeiras abordagens ele traz-
nos abordagens enriquecedores a pesquisa e diz que “a moda como elemento cultural pode
se associar a artefactos culturais mas para tal a pessoa deve conhecer a coisa, porque ela
nunca vai valorizar algo que desconhece , pior associar. Para facilitar este exercicio deve se
levar a cabo um trabalho de dessiminagdo nas comunidades sobre a cultura “levar a arte
para a pessoa”. Muitas das vezes pode se pensar que as pessoas ndao gostam ou N3o
valorizam as culturas, mas que na verdade a pessoa ndo conhece o significado ou a

mensagem que esses artefactos culturais carregam na sociedade.

Entretanto, depois das abordagens feitas pelos entrevistados constatamos que eles foram
unanimes nas suas resposta e conclui-se que quer moda, quer os artefactos culturais
procuram contar o dia-a-dia das pessoas, elas significam uma cultura, identificam uma
sociedade, é uma das expressdes mais rapidas, de explicar quem somos, 0 que queremos, e

é forma de expressar 0S N0ss0s sentimentos.
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4.1.3.Terceiro objectivo: Criar uma coleccdo de moda que seja sustentavel
incorporando artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo.

Este objectivo surge no ambito de criacdo de uma coleccdo de moda sustentavel
incorporando alguns artefactos culturais produzidos na Provincia de Maputo, varias

abordagens se reflectiram para materializagdo deste objectivo.

Segundo entrevistado A para criagdo de uma colec¢do de moda “o designer tem que criar
essa identidade para o pais”. Os designers devem usar as suas capacidades e habilidades
criativas e artisticas no sentido de criarem estas colecgbes. O entrevistado coloca um
desafio enfrentado por alguns fazedores da moda que é maior consumo de produtos do
estrangeiro que identifica outras comunidades. Em Mocambique “ja se faz bom trabalho e

boa moda”. Um dos grandes problemas encontrados ¢ “falta de recursos para massificar

isso aqui, temos que, mandar vir de paises fora, ndo conseguimos produzir em série”.

Segundo entrevistado B para criagdo de uma colec¢do de moda “eu uso muitos termos
usados aqui em Mocambique, que fazem parte da mitologia mocambicana crio roupas que
mostrem claramente esses objectivos, essas nossas vivéncias. A minha tendéncia mais forte
¢ para moda urbana” o entrevistado busca conhecimento dos mitos, dos habitos que
acontecem na rua e transforma em moda, “levo isso as passarelas nacionais e internacionais
da moda para mostrar a eles que nés temos uma historia em Mogambique”, sao estes mitos,
conhecimentos da rua que identificam o povo Mocambicano que identifica qualquer pessoa

que teve contacto com essas historias.

Partimos do conceito da moda, o entrevistado procura deixar claro todo o projecto “a parte
visual comunica muito bem o que esta a acontecer”, porque had muito gente que ndo
conhece essas historias ou mitologias que os artefactos culturais carregam. Com este
exercicio que os fazedores quer da moda como dos artefactos culturais tentam dar
explicacdo de tudo que fazem para o lancamento, de modo que as pessoas tambem abram
suas mentes, porgque € uma forma de consciencializacdo. Ficando deste modo, o desafio de

saber se a pessoa aceita aquilo como sua historia. Conceber, partilhar e consumir.

Uma das lacunas para massificagdo da moda em Mocambique segundo entrevistado “a falta
de apoio, falta de um Ministério sério para a cultura em Mogambique, que realmente se
preocupe com cultura”. O Ministério de cultura promove um prémio jovem criativo e é
anual. A pergunta que se levanta ¢ “quantos criativos temos em Mocambique e quanto ¢
que ¢ preciso para criagdo de uma obra”? E por traz disto o “prémio maximo sao

130.000.00mt”.
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Segundo este entrevistado para além da criacdo das colec¢Bes de moda no trabalho “temos
a ficha técnica, porque € um trabalho intelectual, feito com base num estudo, ndo é um
trabalho empirico somente”. Com base na ficha técnica os fazedores da moda procuram

fazer as explicacOes dos seus trabalhos o que realmente procuram contar a sociedade.

Segundo entrevistado C, para criagdo de uma coleccdo de moda o artista ou estilista
encontra varios obstaculos que acaba “ influenciando no fraco desenvolvimento da cultura
¢ a falta de financiamento”, segundo este entrevistado a falta de financiamento contribui
muito na criacdo de uma coleccao de moda, visto que, para aquisi¢do de material de criagdo
de coleccdo de moda, isto, de certa forma, acaba influenciando para que muitos artistas

desistam de fazer as colecgdes de moda.

O entrevistado D diz que para criagao de coleccdo de moda “os estilistas tem associado a
moda com a cultura sim, alguns tem apresentado pegas com cortes estrangeiras, mas com
pinturas mogcambicanas, ha algumas iniciativas destrutiveis em relagdo ao passado, estamos
em uma transicdo de moda entretenimento para moda negdcio”, o grande desafio ¢ na
verdade criagdo de coleccdes de moda que resgate as identidades Mogambicanas. “Muitos
estilistas olham mais para o mercado nacional e internacional, este tem fins lucrativos e 0s

mercados estdo a aguardar dos criativos”.

O entrevistado continua com o0s seus depoimentos dizendo que para criacdo de uma
colecgdo de moda “a inspiragdo de um estilista pode vir de qualquer lugar e de qualquer
coisa, qualquer elemento é um elemento criativo dependendo do objectivo do artista, de
como ele pretende contar a historia e que tente promover uma colec¢do que possa ser bem

recebida pelo publico, que tenha uma aceitagao no mercado”.

O entrevistado E nos seus depoimentos sobre a criagdo de uma colec¢do de moda diz que
“o maior desafio esta nos recursos, tanto no nosso equipamento de trabalho que nédo vai de
acordo com as exigéncias que temos, a maior parte das actividades que sdo programadas
em um ano civil, para a sua concretizagdo é gracas a algumas parcerias que temos, eles é
que nos suportam na maior parte das actividades porque 0 nosso orgamento ndo cobre as

despesas”.

Das abordagens feitas pelos nossos entrevistados sobre este objectivo de criacdo de uma
coleccdo de moda as suas respostas foram quase com a mesma linhagem de pensamento,
conclui-se que para se criar uma coleccdo de moda deve-se olhar para varios intervenientes
onde em primeira instancia o designer tem que criar essa identidade para o pais, ele deve

usar as suas capacidades e habilidades criativas e artisticas no sentido de criar estas
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coleccBes, demostrando as identidades que de certa forma marcaram a historia dos
mocambicanos. Mogambique foi desde muito marcado por historias que tentam contar os
modos de vida deste povo e muitas das vezes é contado através de producdo de objectos,
nas manifestacGes artisticas, na pintura, ceramica, artesanato, entre outros modos de contar
essas histdrias. Essas historias sdo contadas de diferentes maneiras, sdo estes mitos,
conhecimentos da rua que identificam o povo mogambicano que identifica qualquer pessoa

que teve contacto com essas historias.

5. PROPOSTA PARA A RESOLUCAO DO PROBLEMA.

Segundo Elsa Schiaparelli (2007, p. 90), "Uma colec¢édo é a reunido ou conjunto de pecas
de roupas e / ou acessorios que possuem alguma relacdo entre si. Essa relacdo normalmente
esta centrada no tema escolhido, que por sua vez estd relacionada com o estilo do

consumidor e a imagem da determinada marca."

5.0. Criacéo da coleccéo de moda.
Apartir do momento em que nasce a ideia de criar uma colecdo até o momento final,

existem diversas etapas na construcdo de uma colecdo de moda. Onde encontra-se:

5.1.Escolha do tipo da coleccéo.

A coleccdo em causa é conceitual pois as colec¢fes conceituais tém o intuito de evidenciar
o tema trabalhado, de explorar um conceito, ideias e outras inspiracbes do designer no
momento de concep¢do do trabalho. Fez-se a exploracdo dos artefactos culturais
produzidos na provincia de maputo que podem ser incorporados na colec¢do de moda que
se pretende criar .

5.2.Anélise do mercado
Os produtos da industria fashion também sdo bens de consumo, ou seja, atendem as
necessidades de um publico consumidor que estd em constante modificacdo a medida que

tendéncias vém, vao ou sdo resgatadas.

Fez-se uma analise do mercado e notou-se que a moda em maputo sofre muita influéncia
das tendéncias europeias, idianas e americanas, percebeu-se que de certa forma a sociedade
estd a perder a sua idendidade e que algo deve ser feito para a salvaguarda da mesma, é
preciso uma intervencdo urgente dos designers de moda, de modo a trazer mais conceitos

da moda mogambicana.
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5.3.0 publico-alvo

A defini¢do de um publico-alvo ajuda a filtrar as ideias do designer e refinar ainda mais as
pecas finais para que ela satisfaca o segmento escolhido como alvo dessa colegédo
especifica. O publico alvo escolhido é a sociedade da provdncia de maputo da faixa etaria
dos 15 aos 35, decidiu-se focar nesse publico porque € apartir dos 15 anos que a sociedade
comeca a ganhar independéncia do que vestir e influénciam os outros a vestirem como eles,
aos 20 anos em diante tornam-se responsaveis e vestem seus filhos de acordo com o0s seus
gostos. Em suma se conseguir fazer com que esse publico alvo tenha o gosto pela moda

desenvolvida pelos designers locais sera facil abrangir mais a populagéo.

5.4.Cronograma da coleccéo de moda.
Nesta etapa fez-se o planejamento da colecdo, a gestdo de todo o tempo envolvido nos
processos, desde a aquisicdo dos insumos, passando pelas etapas criativa e de confeccédo até

a exposicao da coleccao.

5.5.Defini¢éo do tema da colecgéo

Para a defiicdo do tema, fez-se uma analise das tendéncias, das preferéncias do publico
alvo e do conceito que se pretendia trazer com a colec¢do, a forma de contemplar
elementos como o0s aspectos visuais — modelagens, cortes, caimentos, tipos de
pecas, relacdo das cores, texturas, tecidos e todos componentes estéticos, ergondémicos e de

usabilidade que comporao os itens da coleccéo.

Depois de fazer o estudo e relacionar esses todos aspectos, atribuiu-se o tema (A moda e a
cultura 1 e 2), pois desenvolveu-se duas colec¢bes com 0 mesmo objectivo, mas que

retratam cenarios diferentes.

5.6.Criacao dos esbocos e croquis

Transformou-se as ideias em modelos reais por meio dos esbocos e croquis que norteardo
as etapas técnicas de estilo e modelagem e servem como base estética para o designer e
para a equipe fazer a aprovacdo dos modelos que compordo a colecdo. Relacionou-se

alguns artefactos culturais produzidos na provincia de maputo com o vestuario e o cenario.


https://audaces.com/circulo-cromatico-como-usar-cores-moda/
https://audaces.com/croqui-de-moda/

Fig: 8 A moda e a cultura 1 e 2 (esbogos e croquis)

5.7.Etapa de confecgdo
Esse foi 0 momento em que deu-se sequéncia com o corte dos moldes e o inicio da

confeccao das pecas para que estejam prontas para o desfile ou a apresentacdo da colecao.
5.8.Apresentacdo e Inauguracéo da colecéo.

Nessa fase as pe¢as encontram-se prontas para serem apresentadas ao publico, como uma
nova tendéncia da moda mogambicana concretamente da provincia de maputo, de
transmitir a mensagem de que nao precisamos ignorar a modernidade mas temos que
preservar a nossa cultura, preservar a nossa identidade e acima de tudo termos o orgulho
dela. Pode-se observar os artefatos culturais em alguns objectos domésticos tais cimo pildo,
pilador, ralador, peneira, cesto, etc, e em acessorios de vetuario tais como chapéu e colares.

Fig: 9 A moda e a cultura 1 e 2 (colegdes)
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CAPITULO V
6.0.CONSIDERACOES FINAIS E SUGESTOES

6.1.Consideracdes finais

Este capitulo Apresenta as consideracBes finais e sugestdes. As consideracdes finais da
pesquisa, foram alistadas de acordo com o0s objectivos da pesquisa como também em
funcdo do roteiro da entrevista ora realizado no campo. As abordagens feitas com 0s
entrevistados foram, sem duvida, o material mais rico colectado no &mbito desta pesquisa,
onde através das entrevistas e conversas foi possivel colher uma série de informagdes, para

responder as questdes da pesquisa.

Estas abordagens de certo modo, aprofundaram o estudo, permitiram a interligacdo de
ideias e informacdes que podem esclarecer ao publico, uma série de aspectos da realidade
africana olhando para o estagio actual que € contemporaneidade. A moda assim como a
cultura material apresentam um vasto campo para estudos das mais diversas areas
disciplinares, dada a sua dimensdo como manifestacdo artistica e pela sua relevancia social,
ja demonstrada ao longo da histéria. Desde muito das antes primeiras civilizacGes, fazendo
com que seja talvez as manifestacdes culturais com determinado destaque de todas as
épocas.

O tema tem uma extrema relevancia, nao foi ao acaso que se pretende valorizar, promover
e disseminar a cultura material ao nivel desta provincia, pois fazem parte de uma identidade
das comunidades da provincia e de Mogambique, e é por isso que esta identidade deve ser

valorizada e promovida.

A moda em Mocambique sofreu muitas influéncias eurocéntrica, que diante da opressao
colonial foi vista como padréo de beleza e tendéncia a ser seguida. Para o desenvolvimento
da moda mogambicana ndo passa de pegar varios desenvolvimentos locais relacionar com a
moda, para que o estilista possa ter isso em conta nas suas criagdes e deve se desenvolver
conceitos Mogambicanos sobre a moda ou que tenha a ver com 0 nosso pais. Deve-se
também buscar a identidade de moda mocambicana. Muita gente usa a capulana como
identificacdo da moda mogambicana, a capulana é africana e ndo mogambicana. Segundo
os estilistas entrevistados nés ndo temos ainda a capulana mogambicana. O que tanto
acontece sobre a capulana, 0s mogcambicanos fazem exporta¢es de capulanas que contém
conteudos mocgambicanos, contando o0 modo de ser dos mogambicanos. As pesquisas
mostram que em Mocambique sé temos uma empresa que produz capulanas, chamada

Texmoque e esta localizada na provincia de Nampula.
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A moda é a forma pela qual os individuos expressdo seus sentimentos ou contam sobre o
seu passado, assim como para perspectivar um futuro, como também pode ser concebida
como a liberdade pela qual um individuo se identifica perante um grupo de pessoas, isto de
certa forma constituem parte da memoria social e da identidade cultural das comunidades.
Muitos dos artefactos culturais que nos cruzamos com eles nas exposicoes, feiras, nas
pracgas, 0s produtores muitos deles ndo sdo oriundos da provincia de Maputo. Mas néo se
pode afirmar que a provincia de Maputo ndo produz esses artefactos culturais. As grandes
escalas de producdo desses artefactos culturais sdo das outras provincias. Visto que, a
provincia de Maputo desde a época do colono foi instrumentalizada para centro de trocas
comerciais. Quer a moda, quer os artefactos culturais produzidos na provincia de maputo
procuram contar o dia-a-dia das pessoas, eles significam uma cultura, identificam uma
sociedade, ¢ uma forma de expressdo mais rapidas de explicar quem nds somos, 0 que

queremos, e de expressar 0S N0SSOS sentimentos.

Para criacdo de uma coleccdo de moda deve se olhar para varios intervenientes onde em
primeira instancia o designer tem que criar essa identidade para o pais, ele deve usar as
suas capacidades e habilidades criativas e artisticas no sentido de criar estas coleccdes,
demostrando as identidades que de certa forma marcaram a histéria dos mocambicanos.
Mocambique foi desde muito marcado por histérias que tentam contar os modos de vida
deste povo e muitas das vezes € contado através de producdo de objectos, nas
manifestacdes artisticas, na pintura, ceramica, artesanato, entre outros modos de contar
essas historias. Essas historias sdo contadas de diferentes maneiras, sdo estes mitos,
conhecimentos da rua que identificam o povo Mocambicano que identifica qualquer pessoa

que teve contacto com essas historias.

6.2.Sugestdes

Em correspondéncia dos objectivos que se pretendiam alcancar com este trabalho de
monografia cientifica e das lacunas identificadas e encontradas durante a pesquisa, achou-
se melhor formular algumas sugestbes que apds abordagem do tema, Design duma
coleccdo da moda contemporénea a partir de motivos e artefactos culturais que de certa
forma podem contribuir para a valorizagdo, dessiminacdo e promocdo da cultura assim

como da moda na Provincia.

> Sensibilizar as pessoas através de campanhas publicitarias, radios, televisoes,
jornais, etc. que somos capazes de melhor o nosso dia-a-dia com o design, arte e

com habitos culturais que sdo desenvolvidos a nivel da provincia;
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Sensibilizar érgdos de informacédo a fazerem divulgacao para além-fronteiras, visto
que até hoje sdo poucos canais televisivos que tém mostrado estas manifestagdes
culturais. Pois estas informacgdes aparecem poucas vezes, acreditamos que desta
forma ajudaria na promogéo valorizacdo disseminacdo quer da moda assim como
dos artefactos culturais;

Incentivar jovens, estudantes e a comunidade académica a fazer trabalhos de
pesquisas trazendo abordagens das diversidades cultuais do nosso pais, acredita-se
que, ndo seja s6 a moda e a cultura material que precisam de pesquisa do género,
estariam a agir no sentido de orientar as transformagbes sociais, divulgar os
conhecimentos historicos e cientificos, divulgar as histdrias regionais que marcaram
identidades culturais, isto, da coesdo e harmonia & culturas e tradices dispersas. E
ainda, um acto no sentido de devolver aos mogambicanos a memoria colectiva do
seu rico patrimoénio cultural determinante para o desenvolvimento de uma
sociedade.

Propomos a criacdo de intercambios entre os fazedores da moda e aos fazedores dos
artefactos culturais. Partindo destes intercambios poderdo se criar debates de modo
a colherem ideias de superacdo dos obstaculos que a moda e a cultura material
enfrentam para a sua valorizagdo, disseminacdo e promocéo, criacdo de feiras.
Somos da opinido que estas feiras podem dar beneficios e criar mais oportunidades
aos fazedores, quer da moda assim como para os de artefactos culturais ao nivel da
Provincia como também para todo o pais.

Introducdo de estudo das artes nos curriculos escolares, de modo a criar gosto pelas
artes, para evitar discriminacdo de artistas, assim desde cedo poderdo aprender
sobre estes saberes que sdo importantes nas nossas vidas como também para
saberem valorizar as nossas identidades.

Olhando para a dimensdo que a moda e a cultura material carregam, somos da
opinido que o Governo devia criar um 6rgdo independente para conseguir responder
todas as necessidades que estas manifestacdes precisam, partindo da producéo,
divulgacdo, exposicdo e até ao consumo destas préticas.

Propomos a parceria entre os estilistas e 0s cantores, somos da opinido de que 0s
cantores sdo 0S que mais aparecem nas televisdes e nas midias, e sdo 0s que a
sociedade mais admira e se inspira, acreditamos que se eles fossem o0s primeiros a
vestirem roupas com conceitos mogambicanos, poderiam influenciar mais pessoas a

seguirem 0 mesmo caminho.
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Anexo
Roteiro da entrevista

UNIVERSIDADE PEDAGOGICA DE MAPUTO (U.P-Maputo).
Faculdade das Engenharias e Tecnologias (F.E.T).

Roteiro de entrevista aplicado a comunidade Da Provincia de Maputo

Sou estudante da universidade Pedagdgica de Maputo, Campos da Lhanguene, Faculdade
de Engenharias e Tecnologias, encontro-me a realizar um trabalho de pesquisa para
obtencdo do grau de licenciatura em Ensino de Educacéo Visual (E.E.V) com Habilitagdes

em Design Gréfico.

Temos em mao 0s topicos que se inserem na pesquisa, cujo tema é Design duma coleccao

da moda contemporanea a partir de motivos e artefactos culturais.

Topico 1 — Elementos indispensaveis da cultura (artefactos culturais) produzidos na

provincia de maputo.

1. A provincia de maputo dispde de muita diversidade cultural material (artefactos

culturais):

a) Quais sdo os elementos culturais (artefactos culturais) produzidos na provincia de

maputo?

Resposta: pintura, escultura, ceramica, cestaria, artes popular entre outros

b) Dos elementos arrolados, quais tém sido comuns?

Resposta: pintura, escultura, cerdmica, cestaria, etc.

Topico 2 — Significado dos artefactos culturais produzidos na provincia de maputo.
1. Que significado tém esses artefactos comuns?

Resposta: a capulana é mais que um simples tecido, além de ser caracterizada como parte
da indumentaria das mulheres, carrega representatividade, que mesmo ndo sendo
originalmente de Mocambique, se tornou simbolo de representacdo e expressdo
sociocultural e socioeconOmica, (interaccdes entre género, colonizagdo, independéncia,

tradicdo e modernidade).
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- A cestaria corresponde a um conjunto de objectos ou utensilios, obtido através da técnica
de tecelagem de fibras naturais (fibras de origem vegetal) ou sintéticas. Revelam a mestria
a criatividade dos artistas que os produzem e, também as historias, as vivéncias e a vida

social de uma comunidade.

- Pintura - esta técnica procura colorir as superficies, dando-lhe matizes, tons e texturas.

Mais especificamente é a arte de pintar uma superficie, como papel, tela ou uma parede.

- Ceramica - geralmente as comunidades produzem estes objectos utilitarios e estéticos para

0 Uso e para a comercializagdo de modo de gerar renda para as familias.

- O pildo é essencial na cozinha africana, com as mesmas func¢des de um almofariz, ou seja,

para moer alimentos, mas de tamanho muito maior.

-O ralador é um utensilio culinario usado para ralar alguns alimentos, ou seja, dividi-los em

pequenos pedacos ou particulas.

2. Que relacdo existe entre a moda e os elementos culturais produzidos na provincia de

maputo.

Resposta: A moda é um elemento de transformacao e desenvolvimento, podemos associar a
outros elementos culturais como componentes de acessorios do vestuario como por
exemplo, brincos, colares, pulseiras, chapéus, chinelos. Como também pode ser usado na
decoracgdo do cenario do evento de desfile de moda através de objectos de escultura como

por exemplo 0s objectos da ceramica, escultura, telas entre outros.

Tépico 3 — Coleccdo de moda incorporando elementos identitarios e culturais da provincia

de maputo.

1. A moda estd presente, ndo sO no guarda-roupa, ela estabelece e é formadora de

identidades e comportamentos.

a) Quais sdo as possibilidades, estratégias que podem ser adoptadas para criacdo de
coleccdo de moda incorporando elementos culturais produzidos na provincia de

maputo?

Resposta: os designers devem fazer a criacdo de colec¢bes de moda que resgatem as
identidades mogambicanas, usarem suas capacidades e habilidades criativas e artisticas no
sentido de criarem estas colecgdes, devem usar termos usados aqui em Mogambique, que

fazem parte da mitologia mogambicana, criarem roupas que mostrem claramente as nossas


https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Cozinha
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/%C3%81frica
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Almofariz
https://pt.m.wikipedia.org/wiki/Alimento
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vivéncias porque ha muito gente que ndo conhece essas histérias ou mitologias que 0s

elementos culturas carregam.



